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	Wykład/Ćwiczenia

	CELE PRZEDMIOTU


	Celem jest wykształcenie znajomości głównych koncepcji, modeli i aspektów funkcjonowania rynku, doskonalenie umiejętności wykorzystania danych płynących z rynku do podejmowania decyzji zarządczych oraz stosowania metod do analizy danych rynkowych w celu diagnozy stanu rynku oraz kształtowanie aktywnej postawy w zakresie pozyskiwania informacji o rynku dla zmniejszania niepewności w zarządzaniu i ograniczających ryzyko podejmowania decyzji w działaniach rynkowych.



	TREŚCI PRZEDMIOTU

(z podziałem na 

zajęcia w formie bezpośredniej i e-learning)


	Treści realizowane w formie bezpośredniej: 

1. Rynek jako obiekt badań (istota, funkcje, cechy, rodzaje, elementy, mechanizm rynkowy, rodzaje badań rynku)

2. Struktura otoczenia przedsiębiorstwa oraz ilościowe i jakościowe metody analizy makrootoczenia

3. Analiza mikrootoczenia podmiotów rynkowych – charakterystyka analiz sektorowych, SWOT i SPACE

4. Analiza ilościowa i jakościowa rynku docelowego oraz analiza zasobów wewnętrznych przedsiębiorstwa – analizy portfelowe i ABC

Treści realizowane w formie e-learning: nie dotyczy (za wyjątkiem okresu pandemii)
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