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	Kierunek studiów: Inżynieria zarządzania

	Moduł / przedmiot: Podstawy Teorii Przedsiębiorstw /Marketing w przedsiębiorstwie

	Profil kształcenia: praktyczny 

	Poziom kształcenia: studia I stopnia

	Liczba godzin w semestrze
	1
	2
	3
	4

	
	I
	II
	III
	IV
	V
	VI
	VII

	Studia stacjonarne

(w/ćw/lab/pr/e)*
	14w/14ćw
	
	
	
	
	
	

	Studia niestacjonarne

(w/ćw/lab/pr/e)
	10w/10ćw
	
	
	
	
	
	

	WYKŁADOWCA


	prof. dr hab. Anna Czubała, mgr dr Angelika Pabian

	FORMA ZAJĘĆ
	Wykład /Ćwiczenia

	CELE PRZEDMIOTU
	Przybliżenie problematyki marketingu mix oraz zasad jego planowania i stosowania.

	Efekt przedmiotowy
	Odniesienie do efektów
	Opis efektów kształcenia
	Sposób weryfikacji efektu

	
	kierunkowych
	obszarowych
	Wiedza

	MwP_W01
	K_W07
	S1P_W03
	student zna najważniejsze zagadnienia marketingu na poziomie podstawowym, posługuje się terminologią z tego zakresu
	Przygotowanie prezentacji zgodnie z uzgodnionymi wcześniej założeniami i jej wygłoszenie 

	MwP_W02
	K_W07
	S1P_W03
	student identyfikuje podstawowe instrumenty marketingu mix 
	Przygotowanie prezentacji zgodnie z uzgodnionymi wcześniej założeniami i jej wygłoszenie

	
	
	
	Umiejętności

	MwP_U03
	K_U10
	S1P_U09
S1P_U10

T1P_U02


	student potrafi zaplanować podstawowe działania w ramach marketingu mix
	Przygotowanie prezentacji zgodnie z uzgodnionymi wcześniej założeniami i jej wygłoszenie

	
	
	
	Kompetencje społeczne

	MwP_K04
	K_K02
	S1P_K02

T1P_K03
	student potrafi współpracować w zespole, planując i realizując konkretne działania
	Przygotowanie prezentacji zgodnie z uzgodnionymi wcześniej założeniami i jej wygłoszenie

	Nakład pracy studenta  (w godzinach dydaktycznych 1h dyd.=45 minut)** 

	Stacjonarne

udział w wykładach = 14h
udział w ćwiczeniach = 14h
przygotowanie do ćwiczeń = 6h
przygotowanie do wykładu = 6h
przygotowanie do zaliczenia/egzaminu = 10h
realizacja zadań projektowych =

e-learning =

zaliczenie/egzamin = 4h
inne  (określ jakie) = 

RAZEM: 54h
Liczba punktów  ECTS: 2
w tym w ramach zajęć praktycznych:1
	Niestacjonarne

udział w wykładach = 10h
udział w ćwiczeniach = 10h
przygotowanie do ćwiczeń = 8h
przygotowanie do wykładu = 8h
przygotowanie do zaliczenia/egzaminu = 14h
realizacja zadań projektowych =

e-learning =

zaliczenie/egzamin = 4h
inne  (określ jakie) = 

RAZEM: 54h
Liczba punktów  ECTS:2
w tym w ramach zajęć praktycznych:1

	WARUNKI WSTĘPNE
	Nie dotyczy 

	TREŚCI PRZEDMIOTU

(z podziałem na 

zajęcia w formie bezpośredniej i e-learning)


	Treści realizowane w formie bezpośredniej: 

1. Pojęcie marketingu
2. Model procesu marketingowego

3. Marketing mix – 4P/5P/7P/4C

3.1. Product

3.2. Price
3.3. Place

3.4. Promotion

3.5. People

3.6. Process

3.7. Physical evidence

3.8. Customer value

3.9. Cost

3.10. Convenience

3.11. Communication

Treści realizowane w formie e-learning: nie dotyczy

	LITERATURA 

OBOWIĄZKOWA


	· Armstrong G., Kotler Ph.: Marketing : wprowadzenie. Warszawa, 2015.
· Czubała A. Red. nauk.: Podstawy marketingu. Warszawa, 2012.

	LITERATURA 

UZUPEŁNIAJĄCA
	· Pogorzelski J. Mity marketingowe : marketing bez bzdur, iluzji i fałszywych założeń. Warszawa, 2010.

	METODY NAUCZANIA

(z podziałem na 

zajęcia w formie bezpośredniej i e-learning)
	W formie bezpośredniej:

prezentacja, 
dyskusja, 
zadania, 
case study, 
praca z materiałem piśmienniczym, 
zadania zespołowe, 
ćwiczenia
W formie e-learning: nie dotyczy

	POMOCE NAUKOWE
	Prezentacja multimedialna 

	PROJEKT

(o ile jest realizowany w ramach modułu zajęć)
	Opracować koncepcję strategii marketibgowej w opraciu o markting mix dla wybranego produktu lub usługi

	SPOSÓB ZALICZENIA


	Wykład: egzamin 

Ćwiczenia: zaliczenie z oceną

	FORMA  I WARUNKI ZALICZENIA
	Wygłoszenie przygotowanej prezentacji, a także zdobycie pozytywnej oceny ze wszystkich form zaliczenia przewidzianych w programie zajęć z uwzględnieniem kryteriów ilościowych oceniania określonych w Ramowym Systemie Ocen Studentów w Akademii WSB.


* W-wykład, ćw- ćwiczenia, lab- laboratorium, pro- projekt, e- e-learning
