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	Kierunek studiów: Zarządzanie

	Moduł / przedmiot: Marketing/ Strategie marketingowe w praktyce – case study

	Profil kształcenia: praktyczny

	Poziom kształcenia: studia I stopnia

	Liczba godzin w semestrze
	1
	2
	3

	
	I
	II
	III
	IV
	V
	VI

	Studia stacjonarne

(w/ćw/lab/pr/e)*
	
	
	
	
	
	

	Studia niestacjonarne

(w/ćw/lab/pr/e)
	
	
	
	8ćw/ 25p
	
	

	WYKŁADOWCA


	Dr inż. Grzegorz Czornik, Dr Zbigniew Zontek, Dr Michał Jaśniok, Mgr Anetta Piątek-Sostaric

	FORMA ZAJĘĆ


	Ćwiczenia, projekt

	CELE PRZEDMIOTU


	Celem ćwiczeń jest zdobycie przez studentów umiejętności praktycznych z zakresu kształtowania strategii marketingu w przedsiębiorstwie. Student powinien umieć kształtowania instrumentów marketingowych w przedsiębiorstwie oraz rozwiązywania problemów marketingowych.

	Efekt przedmiotowy
	Odniesienie do efektów
	Opis efektów kształcenia
	Sposób weryfikacji efektu

	
	kierunkowych
	obszarowych
	Wiedza

	1
	Z_W04

Z_W12
	S1P_W02
S1P_W09

S1P_W06
	Identyfikuje obszary funkcjonalne przedsiębiorstwa i relacje między nimi, także w powiązaniu z własnymi doświadczeniami w środowisku pracy
	Rozwiązywanie case-study z zakresu marketingu 



	Umiejętności

	1
	Z_U01
	S1P_U01
	Potrafi identyfikować zjawiska i procesy w organizacji oraz opisywać je, analizować i interpretować
	Aktywność na zajęciach, Rozwiązywanie case-study z zakresu marketingu.

	Kompetencje społeczne

	1
	Z_K01
Z_K08
	S1P_K01
S1P_K06

S1P_K07
	potrafi pracować w zespole wykonując zarówno zadania związane z realizacją narzuconych celów, jak i ich wyznaczaniem i organizacją i kierowaniem pracy zespołów (projektowych, zadaniowych itp.);
	Praca grupowa podczas rozwiązywania case-study oraz przygotowana projektu

	Nakład pracy studenta  (w godzinach dydaktycznych 1h dyd.=45 minut)** 



	Stacjonarne

udział w wykładach = 

udział w ćwiczeniach = 

przygotowanie do ćwiczeń = 

przygotowanie do wykładu = 

przygotowanie do zaliczenia/egzaminu = 

realizacja zadań projektowych =

e-learning =

zaliczenie/egzamin =

inne  (określ jakie) = 

RAZEM:

Liczba punktów  ECTS:

w tym w ramach zajęć praktycznych:


	Niestacjonarne

udział w wykładach = 

udział w ćwiczeniach = 8
przygotowanie do ćwiczeń = 2
przygotowanie do wykładu = 

przygotowanie do zaliczenia/egzaminu = 3
realizacja zadań projektowych = 25
e-learning =

zaliczenie/egzamin = 2
inne  (określ jakie) = 

RAZEM: 40
Liczba punktów  ECTS: 1,5
w tym w ramach zajęć praktycznych: 1,5


	WARUNKI WSTĘPNE


	Pojęcia z zakresu podstaw marketingu, badań marketingowych, zarządzania marketingowego i strategicznego, otwartość na nowe zagadnienia marketingowe  

	TREŚCI PRZEDMIOTU

(z podziałem na 

zajęcia w formie bezpośredniej i e-learning)


	Treści realizowane w formie bezpośredniej: 

· Kształtowanie strategii promocyjnej przedsiębiorstwa 

· Kształtowanie strategii ceny w przedsiębiorstwie

· Kształtowanie strategii produktowych

· Strategia dystrybucji i miejsca sprzedaży

· Specyfika strategii marketingowych przedsiębiorstw usługowych.  

Treści realizowane w formie e-learning: nie dotyczy 

	LITERATURA 

OBOWIĄZKOWA


	· Marketing usług na przykładach, pod redakcją K. Rogozińskiego i R.F Nichollsa, Wyd Akad. Ekonom. W Poznaniu, Poznań 2001

· A. Hauke, M. Ratajczak, Marketing Międzynarodowy, Studia Przypadków, Wyd Akad. Ekonom. W Poznaniu, Poznań 2006

· P. Kotler, K.L. Keller, Marketing, Rebis Dom Wydawniczy, Warszawa 2012 

	LITERATURA 

UZUPEŁNIAJĄCA
	· B. Żurawik, W. Żurawik, Zarządzanie marketingiem w przedsiębiorstwie, PWE, Warszawa 1999.

· R.W.Griffin Podstawy zarządzania organizacjami, Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa 2013.

· O. Lundy, A. Bowling, Strategiczne zarządzanie zasobami ludzkimi, Oficyna ekonomiczna, Kraków 2001.

	METODY NAUCZANIA

(z podziałem na 

zajęcia w formie bezpośredniej i e-learning)
	W formie bezpośredniej: 
· case study, prezentacje multimedialne

W formie e-learning: nie dotyczy

	POMOCE NAUKOWE
	Rzutnik multimedialny, laptop, materiały źródłowe.

	PROJEKT

(o ile jest realizowany w ramach modułu zajęć)
	Cel: Umiejętność opracowania strategii marketingowej dla wybranego przedsiębiorstwa (produkcyjnego, handlowego, usługowego) działającego na rynku.

Tematyka:

· Strategia marketingowa przedsiębiorstwa XYZ

· Program promocji produktu przedsiębiorstwa XYZ na rynku ogólnopolskim

	SPOSÓB ZALICZENIA


	· Ćwiczenia – zaliczenie z oceną
· Projekt – zaliczenie z oceną

	FORMA  I WARUNKI ZALICZENIA
	· Prezentacja projektu.
· Warunkiem uzyskania zaliczenia jest zdobycie pozytywnej oceny ze wszystkich form zaliczenia przewidzianych w programie zajęć z uwzględnieniem kryteriów ilościowych oceniania określonych w Ramowym Systemie Ocen Studentów w Akademii WSB.


