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	CELE PRZEDMIOTU


	Proponowany cykl zajęć z zakresu Przedsiębiorczości w swojej zasadniczej części zawiera podstawowe etapy tworzenia / inicjowania organizacji, głównie o charakterze gospodarczym 
w zakresie produkcji, handlu czy świadczenia usług. Przedstawione na wykładzie zagadnienia są następnie rozwijane i praktycznie stosowane przez studentów w ramach pracy samodzielnej oraz 
w systemie e-learning. Wobec tak przedstawionej charakterystyki przedmiotu: 
· Celem teoretycznym cyklu zajęć jest zapoznanie studentów z etapami tworzenia niezależnych podmiotów gospodarczych.
· Celem praktycznym zajęć jest ukazanie:

· aktualnych warunków inicjowania działalności gospodarczej,
· sposobów identyfikacji makro i mikrootoczenia,
· sposobów kierowania organizacjami – przedsiębiorstwami,
· struktur organizacyjnych,
· form pomocy przedsiębiorcom (organizacje wspierające przedsiębiorczość, programy  
i fundusze pomocowe).



	TREŚCI PRZEDMIOTU

(z podziałem na 

zajęcia w formie bezpośredniej i e-learning)


	Treści realizowane w formie bezpośredniej (0 godz.): -

Treści realizowane w formie e-learning (16 godz.) 
(Platforma MS Teams, platforma Moodle e-learning):

I. Kierunek: Innowacyjna przedsiębiorczość !  
· Wprowadzenie do wykładu „Przedsiębiorczość”
· Przedsiębiorstwo, przedsiębiorca, przedsiębiorczość

· Przedsiębiorczość imitacyjna a przedsiębiorczość innowacyjna 
· Umiejętności potrzebne przedsiębiorcy oraz cechy menadżera

· Praca nad projektem „Nowe przedsiębiorstwo na rynku”
II.    Model biznesu: Mój pomysł na sukces 

· Proces tworzenia przedsiębiorstwa

· Wizja i misja biznesu

· Cele i strategie ich osiągania

· Mój pomysł na sukces – case study

· Kwestie organizacyjne i techniczne pracy nad projektem 

III.   Aspekty prawne: Formy prawne prowadzenia działalności gospodarczej w Polsce 

· Jednoosobowe i wieloosobowe formy prowadzenia działalności gospodarczej 

· Spółki prawa handlowego

· Spółka cywilna

· Organy ewidencji działalności gospodarczej 

IV.   Aspekty prawne: Budowa umowy spółki 

· Budowa umowy spółki jawnej – przykład

· Budowa umowy spółki z ograniczona odpowiedzialnością  - przykład

· Spółki prawa handlowego w Polsce – case study

V.    Aspekty formalne: Rejestracja działalności gospodarczej 

· Czynności prawne służące rejestracji działalności gospodarczej

· Czynności organizacyjne służące rejestracji działalności gospodarczej 

· Ścieżka rejestracji działalności gospodarczej – case study

VI.   Aspekty organizacyjne: Struktury organizacyjne przedsiębiorstw 

· Struktura organizacyjna i schemat organizacyjny przedsiębiorstwa

· Rodzaje struktur organizacyjnych

· Zasady budowy schematów organizacyjnych przedsiębiorstw

· Z wieszaka czy na miarę: schemat organizacyjny własnego przedsiębiorstwa – case study 

VII.  Aspekty strategiczne: Analiza otoczenia przedsiębiorstwa i podstawowe strategie wejścia na rynek 

· Analiza makrootoczenia przedsiębiorstwa 

· Analiza otoczenia konkurencyjnego 

· Analiza sektora metodą 5 sił M.E. Portera – case study

· Podstawowe strategie wejścia na rynek

VIII. Aspekty finansowe: Organizacje wspierające przedsiębiorczość w Polsce 

· Charakterystyka organizacji wspierających przedsiębiorczość w Polsce

· Obszary działalności na które można otrzymać pomoc doradczą i finansową

· Jak zdobyć pieniądze na własny biznes – case study 

IX.   Podsumowanie. Zaliczenie: Prezentacja projektu „Nowe przedsiębiorstwo na rynku”. 
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