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	CELE PRZEDMIOTU


	Celem przedmiotu jest opanowanie wiedzy i umiejętności z zakresu digital marketingu, w tym podstaw, makrotrendów, strategii, marketingu w wyszukiwarkach i specyfiki reklamy internetowej, content i video marketingu, mediów społecznościowych, e-mail i automatyzacji marketingu, oraz marketingu mobilnego. Przedmiot ma na celu umożliwienie efektywnego planowania i realizacji kampanii, angażowania użytkowników, budowania relacji z klientami oraz dostosowywania się do zmieniających się trendów w świecie cyfrowym.



	TREŚCI PRZEDMIOTU

(z podziałem na 

zajęcia w formie bezpośredniej i e-learning)


	Treści realizowane w formie bezpośredniej: podstawy digital marketingu, makrotrendy i strategie digital marketingu, marketing w wyszukiwarkach internetowych, specyfika reklamy internetowej, content i video marketing, media społecznościowe, e-mail i automatyzacja marketingu, marketing mobilny oraz internet rzeczy i rzeczywistość mieszana.

Treści realizowane w formie e-learning: nie dotyczy.
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