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	Celem przedmiotu jest zapoznanie studentów z rosnącą rolą mediów społecznościowych w marketingu, rozwijanie umiejętności tworzenia i realizacji strategii marketingowych w mediach społecznościowych oraz wykorzystanie narzędzi analitycznych dla monitorowania i mierzenia skuteczności działań.



	TREŚCI PRZEDMIOTU

(z podziałem na 

zajęcia w formie bezpośredniej i e-learning)


	Treści realizowane w formie bezpośredniej obejmują analizę kluczowych platform społecznościowych, budowanie i zarządzanie społecznością online, content marketing, reklamę płatną, współpracę z influencerami, analizę i monitorowanie działań oraz zarządzanie kryzysowe. W trakcie kursu studenci będą realizować ćwiczenia praktyczne, takie jak tworzenie planów treści, opracowywanie kampanii reklamowych i strategii współpracy z influencerami, a także analiza danych analitycznych i opracowywanie planów zarządzania kryzysowego. 

Treści realizowane w formie e-learning: nie dotyczy.

	LITERATURA 

OBOWIĄZKOWA


	1. Oruba N., Strategia komunikacji w social mediach, Onepress, Gliwice 2022.

2. Żukowski M., Twoja firma w social mediach. Podręcznik marketingu internetowego dla małych i średnich przedsiębiorstw, Onepress, Gliwice 2020.



	LITERATURA 

UZUPEŁNIAJĄCA

(w tym min. 2 pozycje       w języku angielskim; publikacje książkowe lub artykuły)
	3. Kaczmarek-Śliwińska M., Media relations w erze social media, w: Media – czwarta władza?, tom 2, pod red. nauk. Gołda-Sobczak M., Machura W., Sobczak J., Wydawnictwo Naukowe Scriptorium, Poznań – Opole 2011. 

4. Longo E., Palombo D., Social Media., The International Journal Of Esthetic Dentistry 2023, 3;18(1):90-91.

5. Mahoney M., Tang T, Strategic Social Media: From Marketing to Social Change, JohnWiley & Sons, Inc. 2016.




