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	Ćwiczenia i projekt

	CELE PRZEDMIOTU


	Podstawowym celem jest dostarczenie i usystematyzowanie wiedzy z zakresu psychologii marketingu oraz praktycznego jej wykorzystania

	TREŚCI PRZEDMIOTU

(z podziałem na 

zajęcia w formie bezpośredniej i e-learning)


	Treści realizowane w formie bezpośredniej: 

Ćwiczenia (12h)

1. Wprowadzenie do przedmiotu 

2. Marketing mix – tradycyjne i nowoczesne koncepcje: 4P, 4C, 5P, 7P. 

3. Segmentacja konsumentów 

4. Target, grupy odbiorców, zachowania odbiorów

5. Teorie wpływu 

6. Kanały komunikacji

7. Budowanie strategii marketingowej

Treści realizowane w formie e-learning: -

	LITERATURA 

OBOWIĄZKOWA


	Marketing, Philip Kotler, Kevin Lane Keller Dom Wydawniczy Rebis, 2022 fragmenty

Wywieranie wpływu na ludzi, Robert B. Cialdini, Gdańskie Wydawnictwo Pedagogiczne, 2009

	LITERATURA 

UZUPEŁNIAJĄCA

(w tym min. 2 pozycje       w języku angielskim; publikacje książkowe lub artykuły)
	Psychologia biznesu, Bohdan Rożnowski, Paweł Fortuna, PWN, Warszawa 2020, fragmenty

Dziesięć śmiertelnych grzechów marketingu, Philip Kotler, Polskie Wydawnictwo Ekonomiczne, 2005

Wpływ społeczny w marketingu, Dariusz Doliński, Tomasz Grzyb, Marketing i Rynek, 2005

 


