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	CELE PRZEDMIOTU


	Cel główny: Wysoki poziom wiedzy i umiejętności praktycznych umożliwiających zaplanowanie i ocenę przedsięwzięcia biznesowego. Cel ten w szczegółowo dookreślony jest poprzez wysoki poziom wiedzy, umiejętności i kompetencji na temat:

· autodiagnozy własnego potencjału przedsiębiorczego w kontekście planowania biznesu,

· inspiracji i źródeł dla nowych pomysłów biznesowych, 

· innowacyjności i sposobów na wyróżnienie się na rynku,

· celów związanych z planowaniem pomysłu biznesowego,

· tworzenia oferty i oczekiwań w tym zakresie,

· analiz rynkowych obejmujących m.in. klientów, konkurencję i uwarunkowania rynkowe,

· planowanych prognoz sprzedaży w ujęciu ilościowym i wartościowym, 

· kosztów uruchomienia i funkcjonowania firmy,

· źródeł finansowania i procedur formalnoprawnych związanych z planowaniem biznesu

· kryteriów i standardów oceny pomysłów biznesowych



	TREŚCI PRZEDMIOTU

(z podziałem na 

zajęcia w formie bezpośredniej i e-learning)


	Treści realizowane w formie bezpośredniej: 

1. Inspiracje i źródła pomysłów biznesowych
2. Charakterystyka pomysłu biznesowego 

a. przedmiot działalności –  istota pomysłu na biznes - dobra/usługi dostarczane na rynek 

b. autodiagnoza – w tym m.in. własne atuty oraz szanse zewnętrzne wykorzystywane do realizacji pomysłu biznesowego

c. nisza rynkowa –  gdzie i dlaczego jest na rynku „miejsce” na ten pomysł 

d. innowacyjność – w czym pomysł jest lepszy od już istniejących sposobów zaspokajania wybranych potrzeb

e. misja i cele firmy z wykorzystaniem metody SMART

3. Analizy rynkowe – klienci i konkurencja

a. grupa docelowa odbiorców i charakterystyka typowego klienta

b. oczekiwania grup docelowych w zakresie oferty firmy

c. metody szacowania ilości potencjalnych klientów

d. identyfikacja i charakterystyka głównych konkurentów firmy

e. pozycja konkurencyjna firmy z wykorzystaniem metody kluczowych czynników sukcesu na rynku

4. Analizy finansowe

a. środki niezbędne do uruchomienia firmy

b. źródła finasowania biznesu i montaż finansowy

c. koszty funkcjonowania 

d. polityka cenowa

e. szacowane przychody firmy

5. Kryteria i standardy oceny pomysłów biznesowych.

Treści realizowane w formie e-learning:

	LITERATURA 

OBOWIĄZKOWA


	· Biznes plan : jak go budować i analizować? : podręcznik; red. Opolski Krzysztof; CeDeWu 2023 

Biznesplan : model najlepszych praktyk Autorzy : Skrzypek, Jerzy, 2009

	LITERATURA 

UZUPEŁNIAJĄCA

(w tym min. 2 pozycje       w języku angielskim; publikacje książkowe lub artykuły)
	 •
Zasady i techniki sporządzania biznes planów; Autorzy : Ingram, Marian; Akademia Ekonomiczna im. Karola Adamieckiego (Katowice) 2000

•
Entrepreneurship training Autorzy :Sasin, Robert, 2015

•
https://www.princes-trust.org.uk/help-for-young-people/tools-resources/business-tools/business-plans

•
Standardy oceny w wybranych projektach z zakresu wsparcia na rozwój przedsiębiorczości


